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Proiectul cu tema Agricultura ecologica, certificarea produselor agroalimentare si strategii de
marketing digital pentru micii producatori are ca obiectiv general realizarea unui studiu privind
evaluarea nivelului de dezvoltare a agriculturii ecologice si a certificarii produselor
agroalimentare, precum si identificarea principalelor strategii de marketing digital pentru micii
producatori din Romania.
Pentru atingerea acestui obiectiv au fost formulate trei obiective specifice, si anume:

OS1. Evaluarea nivelului de dezvoltare a agriculturii ecologice din Romania, in
profil teritorial

0S2. Evaluarea stadiului certificarii voluntare a produselor agroalimentare din
Romaénia

0OS3. Studiu privind identificarea necesitatilor de digitalizare pentru dezvoltarea
strategiilor de marketing digital pentru micii producatori agroalimentari
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Rezultate obtinute

OS1. Evaluarea nivelului de dezvoltare a agriculturii ecologice din Romaénia, in
profil teritorial
Agricultura ecologica reprezintd un domeniu abordat de multi autori, din domenii si

perspective diferite. La o simpla cautare a termenului agricultura ecologica”, site-ul Web of
Science returneaza 27315 rezultate. Dintre aceste rezultate, se poate observa din imaginea de mai
jos domeniile in care sunt cele mai multe articole publicate. Cele mai multe sunt scrise in aria de
Stiintele mediului, urmat de domeniul Agriculturii, iar pe locul 3 pozitiondndu-se domeniul
Agriculturii Interdisciplinare.

Deoarece, numarul de rezultate returnate este unul destul de mare, am selectat din
website-ul Web of Science, doar domeniile de interes pentru acest studiu, acestea fiind
Agronomie, Agriculturd, Ecologie, Politica Economica Agricold, Inginerie Agricold si
Economie. Dupd ce am selectat domeniile de interes, au fost returnate 8866 rezultate, dintre care
6001 articole.



In imaginea de mai sus se pot observa numarul de publicatii si numarul de citari din anul
1972 pand in prezent. Interesul pentru domeniul analizat este evidentiat prin numarul in crestere
constant atat de publicatii cat mai ales de citdri, maximul inregistrandu-se in anul 2022, peste
500 de articole publicate si peste 18000 de citari, numai in Web of Science.

Cele 6001 articole au fost filtrate astfel Incat acestea sa arate articolele cu numarul cel
mai mare de citari, iar dintre acestea au fost extrase primele 1000. In imaginea de mai jos se pot
observa legaturile de co-citare intre autori dintre aceste 1000 de articole.

Exemplu:

Mader, P



Pe langa autorii co-citati, programul VOSviewer ajuta si la evidentierea cuvintelor cheie
care au fost folosite in aceste articole. Dintre aceste cuvinte cheie mentionam biodiversitate,
nitrogen, sustenabilitate, management, schimbarea climei.

In imaginile de mai jos, pot fi observate imagini marite pe cateva din cuvintele cheie din
imaginea de mai sus.

Atunci cand a fost addugat cuvantul "Romania” in cautarea de pe motorul de catare Web
of Science, rezultatele returnate au fost in numar de 91. In imaginea de mai jos se pot observa
cuvintele cheie folosite cel mai mult in aceste articole. Observam ca atentia se concentreaza pe



Uniunea Europeana, agroturism, calitate, sectoare si lanturi agricole, insd rdman si cateva cuvinte
cheie de interes ca de exemplu management, randament.

Agricultura ecologica din Romania a cunoscut o crestere semnificativa in ultimii ani. In
prezent, Romania este unul dintre producdtorii importanti de produse agroalimentare ecologice
din Uniunea Europeand, cu o suprafata certificatd de aproximativ 0,5 milioane de hectare,
suprafata aflatd in crestere in fiecare an. In perioada de derulare a proiectului de cercetare a fost
constituitd baza de date privind evolutia agriculturii ecologice in Romania, sector vegetal si
sector zootehnic. Pe baza analizei rezultatelor au fost realizate graficele privind evolutia
suprafetelor in sistem ecologic pe perioada 2010-2021, pe total suprafata cat si pe categorii de
culturi, dupa cum urmeaza: cereale, pasuni si fanete, legume, pomi fructiferi si vitd de vie, culturi
industriale.












Pe baza datelor furnizate de Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale, pentru anul
2020, a fost realizatd harta distributiei suprafetelor certificate in profil teritorial (conversie 1,

conversie 2, conversie 3 si certificatd).

In ceea ce priveste cresterea animalelor in sistem ecologic, a fost realizati baza de date cu
efectivele de animale pe urmatoarele categorii: bovine, porcine, ovine, caprine, pasari, ecvine si
familii de albine. Pe baza analizelor rezultatelor obtinute au fost realizate evolutiile in perioada
2010-2021 pentru aceste categorii.
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Agricultura ecologica este reglementata legislativ atat la nivel european cét si national.

Legislatie europeana referitoare la agricultura ecologica

° REGULAMENTUL (CE) nr. 834/2007 din 28 iunie 2007 privind productia ecologica si
etichetarea produselor ecologice, precum si de abrogare a Regulamentului (CEE) 2092/91;

° REGULAMENTUL (CE) nr. 1235/2008 din 8 decembrie 2008 de stabilire a normelor de
aplicare a Regulamentului (CE) nr. 834/2007 al Consiliului in ceea ce priveste regimul de import
al produselor ecologice din tari terte;

° REGULAMENTUL (CE) nr. 710/2009 al Comisiei din 5 august 2009 de modificare a
Regulamentului (CE) nr. 889/2008 de stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (CE) nr.
834/2007 al Consiliului in ceea ce priveste stabilirea de norme detaliate privind productia
ecologicad de animale de acvacultura si de alge marine;

° REGULAMENTUL (UE) 2017/625 al PARLAMENTULUI EUROPEAN si al
CONSILIULUI din 15 martie 2017 privind controalele oficiale si alte activitati oficiale efectuate
pentru a asigura aplicarea legislatiei privind alimentele si furajele, a normelor privind sanatatea si
bundstarea animalelor, sandtatea plantelor si produsele de protectie a plantelor, de modificare a
Regulamentelor (CE) nr. 999/2001, (CE) nr. 396/2005, (CE) nr. 1069/2009, (CE) nr. 1107/2009,
(UE) nr. 1151/2012, (UE) nr. 652/2014, (UE) 2016/429 si (UE) 2016/2031 ale Parlamentului
European si ale Consiliului, a Regulamentelor (CE) nr. 1/2005 si (CE) nr. 1099/2009 ale
Consiliului si a Directivelor 98/58/CE, 1999/74/CE, 2007/43/CE, 2008/119/CE si 2008/120/CE
ale Consiliului si de abrogare a Regulamentelor (CE) nr. 854/2004 si (CE) nr. 882/2004 ale
Parlamentului European si ale Consiliului, precum si a Directivelor 89/608/CEE, 89/662/CEE,
90/425/CEE, 91/496/CEE, 96/23/CE, 96/93/CE si 97/78/CE ale Consiliului si a Deciziei
92/438/CEE a Consiliului,

° REGULAMENTUL (CE) nr. 848/2018 din 30 mai 2018 privind productia ecologica si
etichetarea produselor ecologice si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 834/2007 al
Consiliului;

° REGULAMENTUL DE PUNERE IN APLICARE (UE) 2019/723 al COMISIEI din 2
mai 2019 de stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (UE) 2017/625 al Parlamentului
European si al Consiliului in ceea ce priveste modelul de formular tip care trebuie utilizat in
rapoartele anuale prezentate de statele membre;

° REGULAMENTUL DE PUNERE IN APLICARE (UE) 2019/1715 al COMISIEI din 30
septembrie 2019 de stabilire a normelor privind functionarea sistemului de gestionare a
informatiilor pentru controalele oficiale si a componentelor sistemice ale acestuia
(,,Regulamentul IMSOC”);

° REGULAMENTUL DE PUNERE IN APLICARE (UE) 2020/466 al COMISIEI din 30
martie 2020 privind masurile temporare de limitare a riscurilor pentru sanatatea umana, a
animalelor si a plantelor si pentru bunastarea animalelor in timpul anumitor perturbari grave ale
sistemelor de control ale statelor membre determinate de boala cauzatd de noul coronavirus
(COVID-19);

° REGULAMENTUL DE PUNERE IN APLICARE (UE) 2020/464 al COMISIEI din 26
martie 2020 de stabilire a anumitor norme de aplicare a Regulamentului (UE) 2018/848 al
Parlamentului European si al Consiliului in ceea ce priveste documentele necesare pentru
recunoasterea retroactiva a perioadelor in scopul conversiei, productia de produse ecologice si
informatiile care trebuie furnizate de cétre statele membre;



° REGULAMENTUL DE PUNERE IN APLICARE (UE) 2021/83 al COMISIEI din 27
ianuarie 2021 de modificare a Regulamentului de punere in aplicare (UE) 2020/466 in ceea ce
priveste efectuarea controalelor oficiale si a altor activititi oficiale de catre persoane fizice
autorizate in mod specific si perioada de aplicare a masurilor temporare.

Regulamentul Consiliului nr. 834/2007 privind productia ecologica si etichetarea
produselor ecologice

° Acest regulament stabileste cadrul legal pentru toate nivelurile de productie, distributie,
control si etichetare ale produselor ecologice care se pot oferi si comercializa in UE;

° Acesta stabileste dezvoltarea permanentd a productiei ecologice prin asigurarea de
obiective si principii clar definite;

° Instructiunile generale privind productia, controlul si etichetarea au fost stabilite prin
Regulamentul Consiliului si, prin urmare, pot fi modificate numai de catre Consiliul European al
Ministrilor Agriculturii;

° In acelasi timp, se abroga Regulamentul (CEE) nr. 2092/91.

° Produsele permise 1n agricultura ecologica, cum ar fi ingrasamintele, amelioratorii de sol
si pesticidele;
° Cerintele minime privind dimensiunea suprafetelor destinate adapostirii si miscarii,

inclusiv a pasunilor, pentru efectivele de animale ecologice, in functie de speciile de animale si
de stadiul de dezvoltare;

° Furajele care nu sunt ecologice pentru animale, aditivii pentru furaje si substantele
auxiliare la procesare pentru productia de furaje combinate §i preamestecuri permise in
agricultura ecologica,

° Ingredientele, aditivii si substantele auxiliare care nu sunt ecologice, permise in productia
de hrana ecologica (inclusiv in productia de drojdie);
° Cerinte privind sigla comunitara.

Surse: https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/farming/organic-farming/legislation_en
https://www.madr.ro/agricultura-ecologica/legislatie-comunitara-ae.html

Legislatia din Roméania referitoare la agricultura ecologica

° OUG nr. 34/2000 privind produsele agroalimentare ecologice, cu completarile si
modificarile ulterioare. Prezentul act normativ creeazd cadrul juridic necesar pentru aplicarea
noilor reglementari europene, in principal Regulamentul (UE) 2018/848 al Parlamentului
European si al Consiliului, privind productia ecologica si etichetarea produselor ecologice si de
abrogare a Regulamentului (CE) nr. 834/2007 al Consiliului, care se va aplica Incepand cu data
de 01 ianuarie 2022;

° ORDIN nr. 417 din 13 septembrie 2002 pentru aprobarea Regulilor specifice privind
etichetarea produselor agroalimentare ecologice;

° ORDIN nr. 1253 /2013 pentru aprobarea regulilor privind inregistrarea operatorilor in
agricultura ecologica,

° ORDIN nr. 900/2013 privind functionarea bazei de date pentru seminte sau material
vegetativ saditor in sectorul agricultura ecologica;

° HOTARARE nr. 131/2013 pentru stabilirea masurilor si sanctiunilor necesare in vederea
respectarii prevederilor Regulamentului (CE) nr. 834/2007 al Consiliului din 28 iunie 2007
privind productia ecologica si etichetarea produselor ecologice, precum si de abrogare a
Regulamentului (CEE) nr. 2.092/91;



° ORDONANTA nr. 29/2014 pentru modificarea art. 6 alin. (2) din Ordonanta de urgenti a
Guvernului nr. 34/2000 privind produsele agroalimentare ecologice, precum si pentru stabilirea
unor masuri in domeniul produselor agroalimentare ecologice;

° ORDIN nr. 986/2016 privind aprobarea cuantumului taxei pentru aprobarea organismelor
de inspectie si certificare in agricultura ecologica;
° ORDIN nr. 895/2016 pentru aprobarea regulilor privind organizarea sistemului de

inspectie si certificare, de aprobare a organismelor de inspectie si certificare/organismelor de
control si de supraveghere a activitatii organismelor de control, in agricultura ecologica;

° ORDIN nr. 895 din 19 august 2016 pentru aprobarea regulilor privind organizarea
sistemului de inspectie si certificare, de aprobare a organismelor de inspectie si
certificare/organismelor de control si de supraveghere a activitdtii organismelor de control, in
agricultura ecologica (forma consolidata la 27 iulie 2021);

° ORDIN nr. 464/2019 pentru aprobarea regulilor nationale privind importul de produse
ecologice din tari terte pe teritoriul Romaniei,

° ORDONANTA nr. 10/2021 pentru modificarea si completarea Ordonantei de urgenti a
Guvernului nr. 34/2000 privind produsele agroalimentare ecologice;

° ORDONANTA DE URGENTA nr. 34/2000 privind produsele ecologice (forma
consolidata valabila la data 01.01.2022);

° ORDINUL ministrului agriculturii si dezvoltarii rurale nr. 312;

° ORDONANTA din 5 noiembrie 2021 privind organizarea sistemului de control si
certificare, de aprobare a organismelor de control si de supraveghere a activitatii acestora in
agricultura ecologica;

° ORDIN nr. 45/2022 pentru aprobarea regulilor privind Inregistrarea activitatii
operatorilor/ grupurilor de operatori in agricultura ecologica;
° ORDINUL ministrului agriculturii si dezvoltarii rurale si al ministrului finantelor nr.

13/125/2022 privind aprobarea cuantumului taxei pentru aprobarea organismelor de inspectie si
certificare Tn agricultura ecologica.

Legislatia specifica domeniului Agriculturd ecologica este in continud aliniere la standardele
europene si 1n acord cu necesitdtile nationale. Legislatia poate fi consultatd accesand zona special
dedicata pe site-ul Ministerului  Agriculturii  si  Dezvoltarii  Rurale, respectiv
https://www.madr.ro/agricultura-ecologica/legislatie-nationala-ae.html.

OS2. Evaluarea stadiului certificarii voluntare a produselor agroalimentare din Roménia

Certificarea voluntara reprezintd un domeniu relativ nou si putin abordat din perspectiva
lucrarilor stiintifice. La o cautare avansata in Web of Science am identificat un numar de 1370 de
lucrari in care este abordat acest sector, multe lucrari abordand mai multe scheme de certificare
voluntara, lucrari distribuite astfel:

240

Denumirea de Origine Protejata 1260
Indicatia Geografica Protejata 720

Specialitatea Traditionald Garantatd 78

Produs Certificat Ecologic a7




Cu ajutorul VOSviewer am analizat legaturile dintre principalii autori care publicd In
acest domeniu. In imaginea de mai jos se pot observa autori care se co-citeaza intre ei, pe toate
cele 5 tipuri de certificari.

Pe langa acest tip de metoda, in VOSviwer mai putem verifica si cuvintele cheie care au fost
utilizate Tn aceste articole. Imaginea de mai jos contine toate cuvintele cheie folosite in articolele
pe toate cele 5 tipuri de certificari.



In imaginile urmatoare se pune accentul pe legiturile formate intre cuvintele cheie.

Certificarea voluntard a produselor agroalimentare se refera la procesul prin care o
autoritate abilitatd evalueaza si confirmd cd un produs agroalimentar indeplineste anumite
standarde de calitate, sigurantd, durabilitate sau alte criterii specifice. Pe langd respectarea
normelor privind igiena si siguranta alimentara, criteriile avute in vedere la certificarea voluntara
se bazeaza pe utilizarea unor metode de productie sustenabile, traditionale, pe respectarea
bunastarii animalelor, absenta sau utilizarea limitata a pesticidelor sau a altor substante chimice
daundtoare. Certificarea produselor agroalimentare poate ajuta micii fermieri si producatorii
agricoli sd 1si demonstreze calitatea produselor, sa isi diferentieze oferta pe piatd si sa atraga
consumatorii preocupati de calitatea, siguranta si durabilitatea alimentelor pe care le
achizitioneazd. De asemenea, certificarile pot fi folosite si pentru a sustine strategiile de
marketing online ale micilor producatori agricoli. Acest lucru poate fi realizat prin utilizarea
siglei sau a altor marcaje specifice de certificare pentru a indica faptul ca produsul respecta
standarde ridicate de calitate si durabilitate, ceea ce poate spori increderea consumatorilor in
produsele respective. Prin intermediul platformelor de marketing online, producitorii pot
promova avantajele acestor certificdri si pot ajunge la o audientd mai largd de consumatori
interesati de produse alimentare sanatoase, durabile si etice.



Produsul atestat traditional
Conform ghidului de bune practici in atestare emis de MADR
(2014), produsul traditional este un produs alimentar fabricat
pe teritoriul national si pentru care se utilizeaza materii prime
locale, care nu are In compozitia lui aditivi alimentari si
prezintd o retetd traditionald, un mod de productie si/sau de
prelucrare, inclusiv un procedeu tehnologic traditional si care
se distinge de alte produse asemanatoare.
Ordinul nr. 724/2013 privind atestarea produselor
traditionale, cu modificarile si completdrile ulterioare
(724/1.082/360/ 2013) elaborat de Ministerul Agriculturii
impreund cu Ministerul Sanatatii si Autoritatea Nationalad

pentru Protectia Consumatorilor (ANPC) stabileste conditiile si criteriile pentru atestarea

acestora.

Reteta consacrata

Ordinul comun MADR/MS/ANPC nr. 394/290/89/2014 privind atestarea produselor alimentare

obtinute conform retetelor consacrate romanesti reglementeaza conditiile pe care trebuie sa le

indeplineasca operatorii din sectorul alimentar ce produc si comercializeaza produse alimentare,

obtinute conform retetelor consacrate romanesti, in vederea Inregistrarii in Registrul National al

Retetelor Consacrate.

Reteta consacratd romaneascd reprezintd produsul alimentar romanesc fabricat cu respectarea

compozitiei utilizate cu mai mult de 30 de ani inainte de data intrarii in vigoare a Ordinului

privind atestarea produselor alimentare obtinute conform retetelor consacrate roméanesti (2 aprilie

2014), la care operatorii din sectorul alimentar aderd voluntar in vederea inregistrarii in Registrul

National al Retetelor Consacrate (RNRC).

Denumirea de origine protejata (DOP)

Denumirile de produse inregistrate ca DOP sunt cele care au cele mai
puternice legdturi cu locatia in care au fost inregistrate. Reprezinta un
sistem de protectie a produselor alimentare si a bauturilor din Uniunea
Europeanda (UE), care garanteaza ca alimentele sunt produse intr-o
anumitd zond geograficd si au o calitate si o reputatie specifica
datorita factorilor naturali si umani din acea regiune.
Produsul certificat DOP trebuie sa fie:
e originar din aceasta regiune, loc specific sau tara,
e calitatea sau caracteristicile sunt datorate mediului geografic cu factorii sai naturali si
umani;
e materiile prime folosite trebuie sa provind numai din aria geografica definita;
e producerea, procesarea si prepararea trebuie sa aibd loc numai in aria geografica definita.
Produse: Alimente, produse agricole si vinuri.
Specificatii: Fiecare parte a procesului de productie, prelucrare si preparare trebuie sa aiba loc in
regiunea respectivd. Pentru vinuri, aceasta inseamna ca strugurii trebuie sd provind exclusiv din
aria geografica in care se face vinul.
Indicatia geografica protejata (IGP)
IGP accentueaza relatia dintre o regiune geograficd specifica si
denumirea produsului, dacd o anumitd calitate, reputatia sau o alta



caracteristicd poate fi atribuitd in mod esential originii geografice a produsului.
Produsul certificat IGP trebuie sa fie:
e originar din aceastd regiune, loc specific sau tard;
e sd posede o calitate specificd, reputatie sau alte caracteristici atribuite originii geografice;
e materiile prime folosite pot sa provina si din afara ariei geografice definite;
e anumite operatii ale procesului de productie cum ar fi ambalarea, congelarea, depozitarea,
etc. pot avea loc in afara ariei geografice definite.
Produse: Alimente, produse agricole si vinuri.
Specificatii: Pentru majoritatea produselor, macar una din etapele de productie, prelucrare sau
preparare trebuie sa aiba loc in regiunea respectiva. De exemplu, in cazul vinului, cel putin 85 %
din strugurii utilizati trebuie sd provind exclusiv din aria geografica in care se produce efectiv
vinul.
Exemple: Cascavalul de Saveni, Magiunul de Topoloveni, Salamul de Sibiu (asociere 7
producatori nationali), Scrumbia afumata de Dunare
Eticheta: Obligatorie pentru produsele alimentare si agricole, optionala pentru vinuri.
Specialitatea traditionala garantata (STG)
Specialitatea traditionald garantatda (STG) evidentiaza aspectele
traditionale, cum ar fi modul in care produsul este fabricat sau
compozitia sa, fara a-1 lega de o anumita zona geograficd. Denumirea
unui produs inregistrat ca STG il protejeaza impotriva falsificarii si
utilizarii abuzive.
Certificarea produselor alimentare STG are scopul de a proteja
impotriva:
e oricarei utilizari comerciale a unei denumiri Inregistrate care ar
permite exploatarea reputatiei acesteia;
e utilizarii abuzive, imitdrii sau evocarii originii;
e oricarei indicatii false sau Inselatoare privind provenienta, originea, natura sau calitatile
esentiale ale produsului;
e oricdrei alte practici susceptibile sd inducd consumatorul in eroare cu privire la originea
veritabild a produsului.
Produse: Produse alimentare si produse agricole.
Eticheta: Obligatorie pentru toate produsele.

La nivelul Romaniei exista o aplicatie dezvoltata de AFIR dedicatd produselor certificate.
Utilizand informatiile din aceastd aplicatie am constituit o bazd de date cu produse certificate
Produs traditional, Produs Montan, Denumire de Origine Protejatd, Indicatie Geografica
Protejata si Specialitate Traditionald Garantata, la nivel judetean.

In perioada de desfasurare a proiectului de cercetare a fost constituitd baza de date cu
toate produsele certificate prin scheme de calitate, diferentiat pe judete, localitdti, tipuri de
certificari, categorii de produse. Aceastd baza de date, realizata in excel, contine 4930 itemi si a
stat la baza realizarii hartii de distributie nationale.






OS3. Studiu privind identificarea necesitatilor de digitalizare pentru dezvoltarea
strategiilor de marketing digital pentru micii producatori agroalimentari

In perioada de desfasurare a proiectului de cercetare au fost realizate o serie de analize
privind prezenta micilor producatori certificati in mediul online. Am analizat prezenta in spatiul
online a unui numdr de 21 producatori de pe platforma Gust de lasi, ca studiu de caz.

In urma analizei realizate putem afirma ci majoritatea micilor producatori utilizeaza
reteaua de socializare Facebook ca principal mod de a isi face reclama si de a fi In contact cu
consumatorii lor. De asemenea, dintre toti producatorii, unul singur nu detine o identitate online
reprezentatd de un website. Platforma de socializare care are cei mai putini adepti este TikTok,
desi 3 producdtori din lista noastra sunt prezenti. Instagram-ul este o platforma mai putin
utilizatd de catre acestia, iar in unele cazuri, desi conturile sunt existente, nu detin foarte mult
continut sau nu sunt actualizate. Observdm cateva cazuri in care ultimele postari sunt din anul
2022.

Micii producatori folosesc cuvinte “ecologic, bio, certificare ecologica, natural” in cea
mai mare masura atunci cand comunica in mediul online. Pe langa acest aspect, acestia folosesc
ca strategie explicarea modului in care sunt facute produsele. Unii dintre acestia au creat si
folosesc hashtag-uri, ca de exemplu #produseecologice, #produsetraditionale, #producatorilocali,
#produsenaturale, #legumecertificateecologic, #organic, #eco. Desi nu detin cont de instagram,
Anticum butea si Agrosandu - Fructele Lu' Sandu, consumatorii au creat un tag cu locul de unde
au cumparat produsele.

Companie Web Facebook Instagram TikTok | Certificat Produse
site e
Magazia O O O O Produs Mordrit
Moraritei Ultima postare — 17 | Ultima postare — 17 | Ultima | traditional | Panificatie
noiembrie 2023 noiembrie 2023 postare | Certificare | Ulei presat
- 17 ecologica la rece
noiembr
ie
Prisaca Moldova 0 O O Certificare Apicole
— Relu Cojocar Ultima postare — 15 Nu are postari ecologica
septembrie 2023
Stupina Apetrei 0 O O Certificare Apicole
Ultima postare — 17 Ultima postare — 7 ecologica
noiembrie 2023 septembrie 2023
Carmangeria cu O O O Produs Preparate
gust Ultima postare — 17 Nu are postéri traditional din carne
octombrie 2023
Fabrica de fum 0 0 O Produs Preparate
Ultima postare — 18 | Ultima postare — 18 traditional din carne
noiembrie 2023 noiembrie 2023
Elexius, 0 O O Certificare Citina
Ecocatina Ultima postare — 17 | Ultima postare — 19 ecologica
noiembrie 2023 noiembrie 2023
Crama Jitar 0 0 O Certificare vin
Ultima postare — 18 | Ultima postare — 18 ecologica
noiembrie 2023 noiembrie 2023




La izvorul dornei 0 0 O Produs Produse din
— Mezdrea Ultima postare — 18 | Ultima postare — 18 montan carne
Roman noiembrie 2023 iunie 2022
Catina lui Bicu 0 O O O Certificare Catina
Ultima postare — 11 | Ultima postare —21 | Ultima | ecologica
noiembrie 2023 octombrie 2023 postare
-21
mai
2023
Deliciul Mihaelei 0 O 0 0 Produs Produse din
Ultima postare — 10 | Ultima postare —5 | Ultima | traditional trandafir
octombrie 2023 decembrie 2022 postare
—18
noiembr
ie 2023
Veera 0 0 O Certificare Lavanda
Ultima postare — 18 | Ultima postare — 18 ecologica
noiembrie 2023 noiembrie 2023
Afumatoria 0 0 O Produs Preparate
noastra Ultima postare — 17 | Ultima postare — 12 traditional din carne
noiembrie 2023 octombrie 2023
Anticum butea 0 0 Produs Vin
Ultima postare — 28 traditional
septembrie 2023
Bors Nuna 0 Produs Bors
Ultima postare — 18 traditional
ianuarie 2022
Zorian 0 O O Certificare | Ulei presat
Ultima postare — 5 Ultima postare — 24 ecologica la rece
noiembrie 2023 septembrie 2023
Taina vie O O O Certificare Apicole
Ultima postare — 13 | Ultima postare — 10 ecologica
noiembrie 2023 noiembrie 2023
Produse lactate 0 O Produs Produse
,Calimani” Ultima postare — 18 | Ultima postare — 21 montan lactate
august 2023 iulie 2023
Zmeuris Coasta 0 0 O Produs Zmeura
Neagului Ultima postare — 18 | Ultima postare — 17 traditional
noiembrie 2023 august 2018
Ferma lu' Mos 0 0 O Certificare Legume
Ghita Ultima postare — 18 | Ultima postare — 18 ecologica
noiembrie 2023 noiembrie 2023
Agrosandu - 0 0 Certificare Catina
Fructele Lu' Ultima postare — 18 ecologica
Sandu noiembrie 2023
Bunatéti de la iaz 0 O O Produs Peste
Ultima postare —20 | Ultima postare — 19 traditional

noiembrie 2023

noiembrie 2023




Companie Facebook Instagram TikTok
Like/urmaéritori | Postiri/urmaéritori urmaritori
Magazia Moraritei 7.1 K like-uri/ 729 postari 69 urmaritori
7.6 K urmaritori 900 urmaritori 1953 aprecieri
Prisaca Moldova — Relu Cojocar 1.3 K like-uri/ 0 postari -
1.4 K urmaritori 5 urmaritori
Stupina Apetrei 4.2 K like-uri/ 72 postari -
4.5 K urmaritori 180 urmaritori
Carmangeria cu gust 2.3 K like-uri/ 0 postari -

2.4 K urmaritori

3 urmaritori

Fabrica de fum

5.6 K urmaritori

231 postari
532 urmaritori

Elexius, Ecocatina

1.3 K like-uri/
1.6 K urmaritori

128 postari
589 urmadritori

Crama Jitar

796 K like-uri/
1 K urmaritori

211 postari
267 urmaritori

La izvorul dornei — Mezdrea Roman 3 K like-uri/ 3 postari -
3.2 K urmaritori 88 urmaritori
Catina lui Bicu 3.7K like-uri/ 46 postari 2 urmadritori
3.9 K urmaritori 256 urmaritori 31 aprecieri
Deliciul Mihaelei 1.6 K like-uri/ 16 postari 1906 urmaritori
1.7 K urmaritori 123 urmaritori 19.1 K aprecieri
Veera 5.9 K like-uri/ 327 postari -
6.3 K urmaritori 1.159 urmaritori
Afumatoria noastra 3 K like-uri/ 45 postari -

3.4 K urmaritori

338 urmaritori

Anticum butea

2.2 K like-uri/
2.3 K urmaritori

Bors Nuna - - -

Zorian 2.3 K like-uri/ 22 postari -
2.4 K urmaritori 139 urmaritori

Taina vie 5.9 K like-uri/ 235 postari -

6.1 K urmaritori 7.049 urmaritori

Produse lactate ,,Calimani” 852 like-uri/ 9 postari -
1 K urmaritori 102 urmaritori

Zmeuris Coasta Neagului 11 K like-uri/ 1 postari -
11 K urmaritori 41 urmaritori

Ferma lu' Mos Ghita 4.6 K like-uri/ 447 postari -

4.8 K urmaritori

1.045 urmaritori

Agrosandu - Fructele Lu' Sandu

5.6 K like-uri/
6.1 K urmaritori

Bunatiti de la iaz

1.3 K like-uri/
1.6 K urmaritori

159 postari
115 urmaritori




Organizare intilnire actori importanti din sistemul alimentar,
pe principiul qvadruplu helix
Intalnirea s-a realizat in sistem online in data de 29 martie 2024 si a fost moderati de
Ioan Sebastian Bruma.

La intdlnire au fost prezenti 26 participanti din sistemele agroalimentare, Producatori
certificati/atestati, Cercetatori, Reprezentanti MADR, Reprezentanti DAJ lasi, Consumatori.



Probleme identificate:

increderea rezervata a consumatorilor in produsele certificate

Cunoasterea limitatd a caracteristicilor produselor certificate

Utilizarea abuziva a termenilor: eco, bio, organic, ecologic

Abilitati digitale limitate ale micilor producétori

Neincrederea producatorilor ih metodele electronice de comert, gestiune si plata
Lipsa timpului si a fortei de munca specializate

Finantarea deficitard a sistemului agroalimentar ecologic, cu accent pe procesare
Piata de desfacere pentru produse certificate

Eliminarea facilitatilor fiscale pentru produsele certificate

Grad redus de asociere

Lipsa unei strategii nationale pentru produsele certificate

Slaba cunoastere a exemplelor de bune practici in domeniu

Solutii identificate:

Crearea de branduri umbrela

Dezvoltarea unor retele asociative la nivel national

Crearea de grupuri de lucru tematice

Accesarea finantarilor dedicate promovarii produselor agroalimentare
Imbunatéitirea prezentei social media

Organizarea de ateliere demonstrative pentru copii

Participarea la targuri de profil, nationale si internationale

Oportunitati:



* Accesarea masurilor din Planul National Strategic:
DR-34 - Cooperare si inovare in agricultura prin intermediul grupurilor operationale PEI
DR-35 - Dezvoltarea cooperarii in cadrul lantului valoric

* Implicarea in proiecte Horizon Europe si Erasmus plus
* Participare la targul anual Biofach
+ Aderarea la platforme online dedicate micilor producatori

+ |Implicarea in proiecte de cercetare, in calitate de stakeholderi

* Colaborarea cu marile retele de magazine

» Cresterea interesului consumatorilor, cercetatorilor si autoritatilor fata de micii producéatori si fata de
produsele agroalimentare certificate

* Schimb de experienta la nivel national si international

Identificare exemple de bune practici
Magazia Moraritei este un business de familie pornit in anul 1990 cu o0 moara de grau si o
moara de porumb, ulterior o presa de ulei de floarea soarelui presat la rece din comuna Probota,
judetul Tasi. In anul 2016 activitatea s-a diversificat prin infiintarea unui atelier de brutarie
artizanald, iar din anul 2019 este primul si singurul producator atestat traditional de paine cu
maia si varzari. Din septembrie 2023 Magazia Moraritei este certificatd ecologic pentru
productia de diverse fainuri de cereale si produse de panificatie.

Implicarea doamnei Cecilia Tugulia, in calitate de stakeholder, in proiecte internationale
Cities2030, SHERPA, RURALITIES, finantate prin programele Horizon 2020 sau Horizon
Europe, i-a permis accesul la informatii de calitate si a avut ocazia sa participe la diverse
schimburi de experientd. Dupa certificarea ecologica de la Magazia Mordritei, micul antreprenor
din judetul iasi a avut oportunitatea de a participa la evenimente internationale remarcabile, cum
ar fi Biofach 2024 sau Romania cu bun gust.






Studiu de teren privind comportamentul consumatorilor
In aceasti perioaddi au fost realizate doud cercetiri privind comportamentul
consumatorilor fatd de produsele agroalimentare ecologice, traditionale, montane, cercetari
materializate prin redactarea si publicarea, partiala, a rezultatelor.

Strategii de marketing digital bazate pe perceptia consumatorilor asupra marecii.
Studiu de caz: Magazia Moraritei

Scopul acestui studiu este de a explora conexiunile mentale pe care le formeaza
consumatorii prin observarea retelelor neuronale formate atunci cand aud despre un anumit
brand, in acest caz, brandul Magazia Mordritei si de a analiza prezenta acestuia in online.

Obiectivele studiului au fost urmatoarele: identificarea perceptiei consumatorilor asupra
personalitatii brandului Magazia Mordritei; identificarea legaturilor dintre implicarea in retelele
sociale si eventuala vizita in magazinul fizic; identificarea retelelelor neuronale care se formeaza
in mintea consumatorilor atunci cand au contact cu brandul Magazia Mordritei, identificarea
comportamentelor de cumparare ale consumatorilor pentru brandul Magazia Moraritei.

In ceea ce priveste asocierea brandului Magazia Moriritei cu diverse personalititi, pe
primul loc cu acelasi procent se afld Jamie Oliver, Madona, Marilin Monroe, => Jamie are
legatura cu meseria, si el este pasionat si a promovat diverse programe de alimentatie sdnatoasa.
Madona si Marilin Monroe au legatura cu Cecilia Tugulea => reprezintd arhetipul de femeie
puternica. Pe locul doi se afla Cecilia, Cantaret, Sofia Vicoveanca, de unde Cecilia e clar ca



asociazd proprietara cu brandul. Cantdret duce cu gandul la faima — este foarte bine cunoscut
brandul pe piata, iar Sofia Vicoveanca duce cu gandul la traditional.

Genul persoanelor mentionate este foarte relevant deoarece acesta releva felul in care este
perceput brandul, avand in vedere cd majoritatea sunt de gen feminin, asa este si brandul
perceput desi poate avea legaturd si cu proprietara, care este o figurd puternica si este de genul
feminin.

Culorile au si ele o Insemnatate, galbenul reprezinta culoarea spicului de grau Impreuna
cu auriu. Verdele reprezinta apartenenta la produse bio, ecologice, dar si ca brandul este perceput
ca pasionat de tot ce tine de produse ecologice. Rosul iar este asociat cu mancarea in general
(McDonalds foloseste culoarea rosie pentru a atrage).



Retelele neuronale ale barbatilor cu privire la brandul Magazia Moraritei. Sunt 20 de
barbati respondenti, cdrora le putem observa asocierile formate, care rezulta in retelele neuronale
pe care le au fatd de brand. Pe prima linie, putem observa cd mai mult de o persoana s-a gandit la
cuvantul calitate, traditional si paine cu maia. Pe a doua linie, doua persoane s-au gandit la

cuvantul natural. Ultimul cuvant din reteaua neuronala al celui de-al treilea respondent este
produse certificate.

Retelele neuronale ale femeilor cu privire la brandul Magazia Mordritei. Pe prima linie,
femeile s-au gandit la sanatate, produse eco, calitate, produse locale. Pe linia doi, mai multe

femei s-au gandit la diversitate si fresh, iar respondenta cu nr 11 a avut cea mai lunga retea
neuronald, ultimul cuvant fiind produse ecologice.



Putem observa similaritati intre rdspunsurile acordate de femei si barbati, prima observatie ar fi
faptul ca sunt mai multe cuvinte semnalate, pentru genul feminin, iar cuvantul ,,calitate” este
comun pentru ambele genuri.

e Brandul Magazia Mordritei a evoluat spectaculos in ultimul an si datorita implicarii
Ceciliei Tugulia in activitati specifice cercetarii stiintifice.



e Proiectele internationale, accesul la informatii de calitate, schimburile de experienta si
orientarea spre un sector de nisd au determinat schimbari pozitive in activitatea
antreprenoriala.

e Brandul Magazia Moraritei este perceput pozitiv de catre consumatori, cu asocieri
puternice intre brand si personalitdti importante, in special cu proprietara, Cecilia
Tugulia, care este vazuta ca o puternicd femeie de afaceri.

e (Consumatorii asociazd in mod predominant brandul cu valori traditionale, calitate si
certificari ecologice, aliniindu-se cu pozitionarea brandului ca furnizor de produse de
inalta calitate, ecologice.

e In ceea ce priveste implicarea in social media, in timp ce brandul isi mentine o prezenti
pe platformele de social media, existd o deconectare intre interactiunea online si vizitele
fizice in magazin. In timp ce o parte semnificativi a consumatorilor urmareste brandul in
online, o proportie mai mica traduce acest angajament 1n vizitarea magazinului fizic.

Valorificarea produselor obtinute de micii producatori prin intermediul Punctelor
Gastronomice Locale reprezintd o oportunitate importanta atat din punct de vedere economic cat
si din punct de vedere social si cultural. Interactiunea directd dintre producdtori si consumatorii
directi este foarte importanta. In perioada de raportare am contribuit la finalizarea unui studiu
privind perceptia consumatorilor din Cluj Napoca fatd de punctele gastronomice locale. Acest
studiu scoate 1n evidentd rolul pozitiv al Punctelor Gastronomice Locale inclusiv din perspectiva
consumatorilor.

Este stiut faptul ca in fiecare an, industria alimentard produce un numar semnificativ de
deseuri si produse secundare dintr-o varietate de surse. Subprodusele din sectorul alimentar sunt
produse in cantitati mari si sunt frecvent irosite, pierzandu-se astfel resurse importante. Pentru a
urmari o economie circulara care se referd la reducerea deseurilor si la managementul eficient al
deseurilor, valorificarea subproduselor a primit recent un interes sporit. Produsele secundare sunt
bogate in compusi bioactivi si pot fi utilizate in diverse aplicatii industriale pentru promovarea
sanatatii si beneficii nutritionale. Un pas nou in aplicarea sa durabild este utilizarea acestor
deseuri ieftine rezultate in industria agroalimentard pentru a crea produse cu valoare addugata.
Majoritatea producatorilor certificati prin scheme voluntare de certificare inregistreaza pierderi
importante datorita risipirii produselor secundare nevalorificate. In aceasta perioadi am
contribuit la realizarea un studiu bibliografic privind aplicarea subproduselor agroalimentare in
industria alimentard care scoate 1n evidenta faptul ca produsele secundare din industria
alimentara pot fi utilizate in mod eficient pentru a reduce costurile, a reduce poluarea mediului si
pentru a contribui in mod direct la economia nationald. Subprodusele alimentare vor contribui,
de asemenea, la stimularea unor noi piete de alimente functionale, servind ca ingrediente
alimentare functionale. In stiinta si tehnologia alimentatiei, una dintre cele mai mari provocari
este gasirea de noi ingrediente alimentare functionale din surse naturale. Pentru a produce
subproduse alimentare valoroase si pentru a creste profitabilitatea, ar trebui folosite stiinta si
inovatia. Subprodusele alimentare ar putea fi folosite pentru a crea produse sau ingrediente
alimentare functionale noi inclusiv de producatorii certificati prin scheme voluntare.



Sistematizare informatiilor privind beneficiile marketingului digital pentru micii
producatori agroalimentari

Marketingul digital prezintd o multitudine de oportunitati pentru micii producatori
agroalimentari, permitandu-le sd concureze cu jucitori mai mari $i sd ajungd la un public mai
larg mai eficient. Mai jos sunt cateva dintre beneficiile cheie ale marketingului digital pentru
micii producatori agroalimentari, completate cu exemple practice:

% Marketing eficient din punct de vedere al costurilor.

Marketingul digital este o optiune mai accesibild in comparatie cu metodele traditionale de
marketing, cum ar fi reclamele tiparite, reclamele TV sau panourile publicitare. De exemplu,
platformele de social media precum Facebook si Instagram permit producdtorilor sa creeze
profiluri de afaceri si sa 1si promoveze produsele cu costuri minime. O ferma ecologica mica
poate folosi aceste platforme pentru a-si prezenta produsele prin postéri si povesti captivante,
ajungand la un public numeros fara un buget de publicitate considerabil.

% Publicitate targetata.

Instrumentele de marketing digital permit directionarea precisa a anumitor segmente de
clienti pe baza datelor demografice, a intereselor si a comportamentelor online. De exemplu,
folosind Google Ads, un mic producator de lactate poate directiona anunturi catre persoanele
care cautd ,lapte organic” sau ,branza locald” intr-o anumitd zond geografica. Acest lucru
asigurd ca eforturile de marketing sunt directionate catre cel mai relevant public, maximizand
rentabilitatea investitiei.

% Acoperire crescuta.

Internetul ofera o platforma globala, care permite micilor producatori agroalimentari sa-si
extinda baza de clienti dincolo de pietele locale. Un apicultor care produce miere artizanala poate
infiinta un magazin online, ajungind la clienti din toatd tara sau chiar pe plan international.
Aceastd acoperire mai larga poate creste semnificativ oportunitdtile de vanzare si recunoasterea
marcii.

« Imbunatitirea implicirii clientilor.

Retelele de socializare si marketingul prin e-mail faciliteaza interactiunea directa cu clientii,
stimuldnd relatii mai puternice si loialitate. De exemplu, o podgorie mica poate folosi Instagram
pentru a posta continut din culise al procesului lor de producere a vinului, s interactioneze cu
adeptii prin comentarii si sa raspunda la intrebari in timp real. Acest lucru nu numai ca sporeste
implicarea clientilor, ci si construieste o comunitate loiald in jurul marcii.

% Brand awareness.

A avea o prezentd online puternica printr-un site web profesionist, profiluri de retele sociale
active si actualizari regulate de blog ajutd la construirea recunoasterii si credibilitdtii marcii. O
ferma detinuta de o familie isi poate folosi site-ul web pentru a impartasi istoria fermei, valorile
si practicile durabile ale acesteia, crednd o naratiune convingitoare care rezoneazd cu
consumatorii si diferentiaza marca de concurenti.

% Analiza datelor.



Marketingul digital ofera analize si perspective detaliate, ajutdnd producatorii sd inteleaga
comportamentul clientilor, preferintele si performanta campaniei. De exemplu, folosind
instrumente precum Google Analytics, un mic producator poate urmari traficul cétre site-ul sau
web, poate identifica produsele cele mai populare si poate determina eficienta campaniilor lor de
marketing. Aceastd abordare bazatd pe date permite imbunatatirea continud si luarea deciziilor
mai informate.

% Flexibilitate si scalabilitate.

Campaniile de marketing digital pot fi usor ajustate si scalate in functie de raspunsul pietei si
de nevoile afacerii. Dacd un mic producator observa ca un anumit produs castigd actiune, isi
poate creste rapid cheltuielile publicitare pentru acel produs pentru a valorifica tendinta. In
schimb, dacd o campanie nu are performante bune, acestea pot trece rapid la o noua strategie,
fara a suporta pierderi semnificative.

% Marketing de continut.

Crearea si partajarea continutului valoros, cum ar fi retete, sfaturi agricole si beneficii ale
produselor, poate educa si atrage clientii, sporind reputatia si increderea producatorului. O mica
ferma de legume poate mentine un blog cu retete de sezon, sfaturi pentru gradinarit acasa si
informatii despre beneficiile nutritionale ale produselor lor. Acest lucru nu numai ca atrage
potentiali clienti, ci si pozitioneaza ferma ca expert in domeniul sau.

% Oportunitati de comert electronic.

Infiintarea unui magazin online sau utilizarea platformelor de comert electronic faciliteaza
vanzdarile directe catre consumatori, reducand dependenta de intermediari. Un mic producator de
branzd poate vinde direct consumatorilor printr-un magazin online, oferind diverse produse,
pachete cadou si servicii de abonament. Acest model direct cdtre consumator poate creste
marjele de profit si poate oferi o experientd de cumparaturi mai personalizata.

% SEO si optimizarea cautarii pe motoarele de cautare.

Optimizarea pentru motoarele de cdutare (SEO) si strategiile de cautare locale Tmbunatatesc
vizibilitatea 1n rezultatele motoarelor de cautare, atragdnd mai multi clienti locali. Un mic
producdtor isi poate optimiza site-ul web cu cuvinte cheie precum ,,legume cultivate local” sau
,produse organice proaspete de langd mine”, asigurandu-se ca acestea apar in rezultatele cautarii
locale. Acest lucru este deosebit de benefic pentru atragerea clientilor care prefera sa sprijine
afacerile locale.

% Marketing 24/7.

Platformele digitale functioneazd non-stop, oferind expunere continud si oportunitdti de
vanzare fard constrangeri de timp. O prezentd online ii asigurd pe clientii potentiali ca pot afla
despre produse, pot plasa comenzi si pot contacta producatorul in orice moment, sporind
confortul si accesibilitatea.

Marketingul digital s-a dovedit a fi un instrument transformator pentru micii producatori
agroalimentari, oferindu-le posibilitatea de a accesa piete mai largi, de a-si construi o prezenta
online puternica si de a imbunatti relatia cu clientii. Intr-un mediu tot mai competitiv, utilizarea
eficientd a tehnologiilor digitale permite acestor producatori sa depaseasca limitarile resurselor
traditionale si sd concureze cu jucatori mai mari. Instrumentele precum social media, SEO si



comertul electronic sunt esentiale pentru optimizarea vizibilitatii si a strategiilor de vanzare,
toate acestea cu investitii financiare relativ reduse.

Cu toate acestea, implementarea marketingului digital in randul micilor producatori
agroalimentari este impiedicatd de provocari precum lipsa competentelor digitale, resursele
limitate si accesul inegal la tehnologie. Pentru a depdsi aceste bariere, este esentiala adoptarea
unor initiative de educatie digitald, sprijin guvernamental si colaborare Intre partile interesate din
industrie. Prin reducerea acestui decalaj digital, micii producatori pot beneficia de toate
avantajele pe care le ofera marketingul digital.

Impactul marketingului digital merge dincolo de simpla promovare a produselor. El
faciliteaza transparenta, sustine practicile sustenabile si sprijind construirea unor comunitati
loiale de consumatori. Aceste aspecte nu doar cd sporesc succesul economic al micilor
producdtori, dar contribuie si la dezvoltarea unor piete mai etice si mai sustenabile.

Pe termen lung, integrarea marketingului digital va fi esentiala pentru succesul acestor
afaceri intr-o economie globalizatd si digitalizatda. Micii producatori agroalimentari care vor
invata sd 1si valorifice prezenta digitald vor castiga un avantaj competitiv semnificativ,
consolidindu-si pozitia pe piatd si asigurdnd o crestere sustenabild. In concluzie, marketingul
digital reprezintd nu doar o oportunitate, ci $i 0 necesitate strategica pentru viitorul acestui sector.
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